A piac és a vállalkozás 
A piaci mechanizmus: A vállalkozások tevékenységét a piac minősíti. Ahhoz, hogy profitot realizáljon, a vállalkozásnak el kell tudni adnia termékét vagy szolgáltatását. Az alapvető gazdasági probléma ezért az, hogy: Mit termelnek a vállalkozások? Hogyan állítják elő a javakat? Kinek a részére? 
E három probléma minden gazdaságban alapvető fontosságú és a különféle gazdasági rendszerek eltérő módon próbálják őket megoldani.  
A piacgazdaságban a cégek  
· azokat az árukat termelik, amelyek a legnagyobb jövedelmet, profitot biztosítják,   
· olyan módszerrel, amelyik a legkevésbé költséges, és  
· azok számára, akik meg akarják és meg is tudják vásárolni azokat, mivel rendelkeznek az ehhez szükséges jövedelemmel. 
A piacgazdaság egy olyan bonyolult mechanizmus, gazdaságszervezési forma, amelyben a fogyasztók és az üzleti szervezetek kölcsönhatása révén, a piacon alakul ki, hogy mit, hogyan és kinek termelnek. 
[image: ]
                                                                „A piaci mechanizmus működése” 
 
Hogyan is működik az automatikus piaci mechanizmus? Egy vállalkozásnak, ahhoz hogy eredményes legyen, egy piaci szükséglet kielégítését kell megcéloznia. Nézzük meg, hogy mi is az a piac, ahová a vállalkozásunkkal ki szeretnénk lépni? A piac olyan „helyet” jelent, ahol javakat vesznek és adnak el. Ma a piac szó hallatán jól felszerelt üzletekre, bevásárlóközpontokra, piaccsarnokra gondolunk, de az autókölcsönző, a fodrászüzlet és egy étterem is az.  A piac az eladók és vevők találkozóhelye, ahol árut vagy szolgáltatást adnak el, illetve vásárolnak meg. A kereslet, kínálat találkozása és az ár kialakulásának színtere.  
 	  	 
A piacon a vevők és az eladók lépnek kölcsönhatásba egymással, hogy megegyezzenek a termék, szolgáltatás árában, minőségében és mennyiségében. Egy piacgazdaságban mindennek ára van. Az ár egy fontos információforrás, melynek révén a piac határozott irányba orientálja szereplőit. Ha egy termékből nagyobb a kínálat, mint a kereslet akkor annak alacsonyabb az ára. Ha a kereslet a nagyobb a kínálatnál, akkor a terméket drágábban is el lehet adni. A piacon az eladók biztosítják a kínálatot, a vevők pedig a keresletet. Ha sok az eladó (sok az áru) és kevesebb a vevő (a vásárlóerő), akkor túlkínálat van. Ha vevőből van több, akkor a kereslet nagyobb, mint a kínálat. Mindez persze hatással van a vállalkozások által gyártandó termék mennyiségére is. Az ár is hatással van a keresletre, mivel ha alacsonyabb egy termék ára, akkor többet és többen vásárolnak belőle, nő a vásárlóerő, nagyobb mennyiségű árut vásárolnak meg a fogyasztók. Ha nagyon magas az ár csak keveset, a magasabb jövedelemmel rendelkezők tudják megvásárolni, csökken a vásárlóerő, és kevesebb áru talál gazdára.  A piac fő kategóriái: a kereslet, a kínálat, az ár, a jövedelem és a verseny. Ezek kölcsönösen hatnak egymásra, és így alkot a piac egységes mechanizmust. A piac szereplői: a vevők és az eladók. A vevő - mint a kereslet képviselője - rendelkezik vásárlóerővel. Az eladó - a kínálat oldaláról - bizonyos mennyiségű árualappal lép a piacra. A kereslet és a kínálat nagysága fogja az árat meghatározni, amely a szabad versenyes piacon az eladók és vevők számára adottság.  

A verseny miatt a vállalkozásoknak gyakran változtatni kell piaci helyzetükön.  A piacra történő belépés is nehéz, ilyenkor bizonyos nehézségekkel, korlátokkal találják szemben a vállalkozások magukat, ezek közül néhány: 
· tőkehiány: a vállalkozás indításakor nehéz idegen tőkéhez jutni, a piacon megjelenő új eladóval szembeni várakozások is fokozottabbak, mint a bent lévőkkel, a méretgazdaságosság követése is nagyobb tőkeigénnyel jár. 
· a versenytársak, akik a piacon már jelen vannak, agresszíven fogadják az új konkurenciát. 
· az állami szabályok, előírások, amelyeket a piacra belépő vállalkozásoknak be kell tartaniuk működésük során. 
· új értékesítési lehetőségek keresése, kiépítése. 
· új termékek gyártása, bevezetése ill. új dolgozók betanítása, szállítók vevők irányában történő kapcsolatok kiépítése. 
 
Mit kell tehát piacra dobni egy vállalkozónak ?  

A fogyasztók adják meg erre a választ, hogy egyes termékekből vásárolnak, másokból nem, vagy csak kevesebbet. Az áruért, a fogyasztók által fizetett ellenérték képezi a vállalkozások bevételét és ebből kapja meg a munkavállaló a bérét, fizetnek adót. A vállalkozások abban érdekeltek, hogy minél nagyabb bevételre, s ezen belül jövedelemre, profitra tegyenek szert. 
[bookmark: _GoBack]Azokat a termékeket fogják tehát gyártani, amelyek minél nagyobb profitot eredményeznek számukra és a veszteséges vagy kevésbé jövedelmezők termelését megszüntetik. A fogyasztó válogat a termékek között; minőség, ár és más preferált szempontok alapján. Ez a vállalkozás számára fontos információ arra nézve, hogy hogyan kell a terméket előállítani. Ha a leghatékonyabb termelési eljárást alkalmazza, költségeit a legalacsonyabb szinten tartja, akkor termékét nyereségesen tudja eladni, csak így tud a piacon versenybe maradni. 
Annak a részére állítják elő a terméket, aki képes és hajlandó vásárolni, van jövedelme, azaz fizetőképes keresletet támaszt.
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